m Spotkanie poswigcone ustaleniu ,niezbednika PR-owego” - wspolnie
E tworzymy podstawy naszego PR-u i promocji.

Wystarczy dwugodzinne spotkanie warsztatowe, zeby w gronie partneréw wypracowac
najwazniejsze elementy potrzebne, by partnerstwo pokazato sie Swiatu. Warto odpowiedzie¢ na
pytania zapisane przy o$miu promieniach rozety.

Co ma mowic
o nas nasze logo

Zyczliwe 5 stéw, ktére nas
nam media charakteryzuja

Jak brzmi krotki
komunikat o tym,
kim jeste$my

Przydatne dla nas
narzedzia promocji

Przy okazji jakich Czego nam brakuje do
lokalnych wydarzen skutecznej promocji?
mozemy sie pokazaé? Jesli pieniedzy - to na co?
Kto nam
moze pomoc
W promocji
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E Newsletter - informujemy o tym, ze nasze partnerstwo pracuje.
Zwykle przypominamy mieszkafnicom o sobie przy okazji wydarzen, podsumowan, rozpoczecia
nowych projektow. Comiesieczny newsletter, na ktéry internauci moga =zapisa¢ sie za
posrednictwem strony WWW biblioteki oraz stron pozostatych partnerdéw (takze oficjalnej strony
gminy), informuje nasze otoczenie o:

» planowanych i rozpoczetych projektach,

» przygotowywanych wydarzeniach,

» nowych partnerach i wspétpracownikach,

» wydarzeniach realizowanych (samodzielnie) przez poszczegdlnych partnerdéw,

» waznych wydarzeniach lokalnych.

Newsletter moze miec takze charakter krétkiego przegladu lokalnych wydarzen ze szczegdélnym
uwzglednieniem dziatan partnerstwa. Mozna w nim zamieszczac linki do tresci poswieconym partnerstwu
w mediach. Jesli partnerstwo prowadzi strone www lub blog, newsletter o nich przypomina. Jest tez
zapisem i rodzajem kroniki naszej pracy. Newsletter nie musi mie¢ wyszukanej formy graficznej. Dobre
rady na temat zakladania newslettera mozna znalez¢ w sieci. Mozna takze zainspirowac sie newsletterem
ktdérejs z organizacji, np. biuletynem, do ktérego mozna zapisac sie na portalu www.biblioteki.org.


http://www.tipy.pl/artykul_2890,jak-stworzyc-newsletter,2.html
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il Wspdlna strona WWW, strona na portalu spotecznosciowym lub blog.

Zaistnienie w sieci na poczatku wymaga czasu i kompetencji (lub naktadéw finansowych).
Jednak po zainstalowaniu fatwo i szybko mozemy korzysta¢ z tego narzedzia. Wazne, zeby
informacje aktualizowa¢ na biezaco. Warto pamieta¢, ze dla adresatéw naszych dziatan
wazniejsze (i ciekawsze) sa zapowiedzi wydarzen niz relacje. Tak tez konstruujmy nasze
strony - aby aktualnosci oznaczaty to, co sie ma wydarzyé. Jesli nikt z partneréw nie moze sie
podjac¢ aktualizacji strony WWW - wybierzmy blog lub strone na portalu spotecznosciowym, jako
tatwiejsze w obstudze.

Warto jak najszybciej po zawigzaniu partnerstwa zatozy¢ blog lub strone na portalu
spotecznosciowym i podlinkowac jg do stron partneréw i sympatykow. Jedna z oséb dziatajacych
na rzecz partnerstwa powinna by¢ odpowiedzialna za aktualizowanie tresci. Trzeba pamieta¢, ze
wizerunkowi bardzo szkodzi brak aktualnych wpiséw.

Przyktadem partnerskiego blogu jest zapis projektu ,Partnerstwo na rzecz realizacji potrzeb
kobiet sotectwa Lesznowola”.
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il Wspolny logotyp partnerstwa - wystepujemy pod wspolnym znakiem.

Logotyp ustala pozycje naszego partnerstwa w przestrzeni spotecznej. Dzieki niemu mieszkancy
kojarzg dziatania z partnerstwem, a nie tylko z instytucjami/organizacjami, ktére partnerstwo
tworza.

Wspolny logotyp jest tez praktycznym rozwigzaniem - nie musimy sie zastanawiac¢, w jaki sposéb
umieszczac znaki poszczegdlnych partnerdw na materiatach promocyjnych, ani jak oznaczac te
instytucje/organizacje, ktore swojego znaku nie maja.

Kiedy ustalimy, jakie cechy naszego partnerstwa chcemy wyrazi¢ logotypem (np. dynamike,
przyjaznos¢, zwigzek z tradycja), zaprosmy do wspdtpracy osobe, ktora nam logo zaprojektuje.
Jezeli mamy ograniczony budzet, mozemy poszukac¢ w szkotach $rednich i policealnych oséb,
ktore potrafig to zrobi¢ i dla ktérych mozliwo$¢ zrealizowanego projektu graficznego bedzie
cennym elementem CV. Jesli nie wiemy, gdzie szukac¢ wolontariuszy - grafikdw, mozemy zwrdécié
sie do regionalnego centrum wolontariatu.

Logotyp nie musi by¢ rozbudowany graficznie - sprawdza sie zasada: im mniej (szczeg6téw),
tym wiecej (logo wyraza). Dobrze prezentujq sie logotypy bedace nazwg lub akronimem
(skrétem nazwy) partnerstwa. Litery mogg miec ciekawy kréj, ale i zwykie wygladajg dobrze.
Aby projekt nas usatysfakcjonowat, warto projektantowi dostarczy¢ nastepujacych informacii:


http://partnerstwo-lesznowola.blogspot.com/ powo<0142>anym przez Gminn<0105> Bibliotek<0119> Publiczn<0105> w�Lesznowoli.
http://partnerstwo-lesznowola.blogspot.com/ powo<0142>anym przez Gminn<0105> Bibliotek<0119> Publiczn<0105> w�Lesznowoli.

» cztery kluczowe stowa, ktdre opisujg nasze partnerstwo,

» kolory i motywy graficzne, na ktérych nam zalezy (np. maja zwigzek z lokalng tradycja),

» rodzaj materiatdw promocyjnych, jakimi chcemy promowac nasze partnerstwo (np. ulot-
ki, strona WWW, baner).

Pamietajmy, ze logo musi by¢ zaakceptowane przez wszystkich cztonkéw partnerstwa.
Zaprojektowanie go wedtug gustéw jednej osoby moze by¢ powodem konfliktu albo przynajmniej
ochtodzenia relacji. Aby tak sie nie stato, powotajmy grupe roboczg do spraw PR.
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E Kampania promocyjna

Aktywnie dziatajace w S$rodowisku partnerstwo ma wptyw na ludzkie postawy, relacje
i zainteresowania. Moze ksztattowac gusty i wptywac na jakos¢ czasu wolnego mieszkancow.
Moze ksztattowaé wrazliwos¢ estetyczng i motywowaé do rozwoju. Kampania promocyjna jest
dobrym narzedziem, aby te zadania realizowac. Jest to szereg powigzanych ze sobg dziatan,
ktére majg wspalny cel (zwykle edukacyjny lub spoteczny). Moze nim by¢ na przyktad:

» zachecenie mieszkancow do bardziej aktywnego uczestnictwa w kulturze,

» rozwigzanie jakiego$ problemu spotecznego,

» wzmocnienie wiezi sasiedzkich,

» poinformowanie o mozliwosciach lub zagrozeniach,

» zainteresowanie lokalng historia.

Planujac takg kampanie, mamy na uwadze przede wszystkim jej cel i jej adresatow. Jednak przy
okazji partnerstwo ma okazje pokazac sie jako grupa ludzi kreatywnych i dobrze zorganizowanych.
Sitg dobrej kampanii jest pomyst — im bardziej innowacyjny i zaskakujacy dla jej odbiorcow, tym lepiej.
Sa liczne przyktady kampanii zrealizowanych za niewielkie pienigdze, za to bardzo pomystowych. Na
przektad czestochowski miejsko-partyzancki festiwal ,,Czytaj”, bedacy kampanig na rzecz czytelnictwa,
ale bardzo rézng od zwykle prowadzonych dziatan. Warto przyjrze¢ sie samemu pomystowi, ale tez
spotecznej aktywnosci, jaka temu towarzyszyta i zwrdci¢ uwage na niewielkie koszty.

Kampania medialna musi zaskakiwaé, tamac stereotypy, angazowac ludzi do dyskusji. Jesli
kampania jest tylko informowaniem - traci swoj potencjat. Przyktadem kampanii zaskakujacej
jest sesja zdjeciowa bibliotekarzy z Miejskiej Biblioteki Publicznej w Moragu. Partnerstwo takze
mozna w ten sposéb wypromowac - prezentujac zdjecia jego cztonkdw, na przyktad podczas
ulubionych zajec.

Planujac kampanie promocyjna, pamietajmy o dopracowaniu jej czesci sktadowych, ktérymi sa:
» cel kampanii,
» jej tytut i hasto,


http://wyborcza.pl/1,75475,16052462,Partyzanci_z_ksiazka_w_reku_atakuja__Nowa_moda___festiwal.html?utm_source=facebook.com&utm_medium=SM&utm_campaign=FB_Kultura
http://pulowerek.pl/2014/05/bibliotekarz-zawod-glamour-sesja-zdjeciowa-w-mbp-w-moragu/

» harmonogram wydarzen i harmonogram promocji,
» grupy adresatow,

» wsparcie polityczne, spoteczne i finansowe,

» media patronujace i zyczliwe,

» narzedzia promocji,

» budzet.
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-] Piknik organizacji partnerskich

Formuta pikniku pod chmurka jest sprawdzona, mieszkancy chetnie przychodzg na pikniki i festyny.
Zaprezentowanie poszczegodlnych partnerow oraz partnerstwa jako catosci mozna zorganizowac wedtug
réznych scenariuszy. Na przyktad - jak to byto na Dobczyckim Pikniku Organizacji Pozarzadowych
- ustawi¢ stoiska wszystkich organizacji partnerskich obok siebie i zacheci¢ ludzi do odwiedzenia
kazdego z nich. Zachetg jest mozliwos¢ zdobycia pieczatki przy kazdym ze stoisk w zamian za
rozwigzanie zagadki czy wykonanie prostego zadania (utozenia uktadanki, pokrojenia cebuli...).
Karnety z pieczatkami zebranymi od wszystkich organizacji biorg udziat w losowaniu nagrod.

Innym przyktadem festynu promujacego i cementujgcego partnerstwo byt tez piknik organizacji
pozarzadowych w Brzeszczach, gdzie biblioteka jest jednym z waznych partnerow.

Inna inspiracja:

W lipcu 2013 roku z inicjatywy Ukrainskiego Stowarzyszenia Bibliotekarzy odbyt sie miedzyregionalny
jarmark bibliotecznych innowacji, projektéw i nowych ustug pod nazwa: ,Biblioteczne innowacje dla
spotecznosci. Budowanie przysztosci”. Na dwudziestu dwdch stoiskach zaprezentowaty sie biblioteki ze
swoimi projektami. Dlaczego ,jarmark”? Bo organizatorom i uczestnikom chodzito przede wszystkim
o dzielenie sie doswiadczeniem. By jak najwiecej ,sprzedac” pomystoéw i jak najwiecej ich ,kupi¢”
do swoich bibliotek. Czescig tego wydarzenia byta konferencja i liczne spotkania. Biblioteki z tucka
i Zytomierza wystapity na jarmarku wraz ze swoimi organizacjami partnerskimi.

By¢ moze taka festynowa formuta wymiany miedzy bibliotekami jest pomystem na wojewddzki lub
powiatowy Dzien Bibliotekarza?


https://www.facebook.com/ugimdobczyce
http://wartopamietac.mik.krakow.pl/2010/07/05/relacja-z-pikniku-organizacji-pozarzadowych-w-brzeszczach/
http://wartopamietac.mik.krakow.pl/2010/07/05/relacja-z-pikniku-organizacji-pozarzadowych-w-brzeszczach/
http://cdbter.blogspot.com/2013/07/blog-post.html
http://cdbter.blogspot.com/2013/07/blog-post.html

